
ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΕΛΛΑΔΑ 
ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΗ ΕΙΚΟΝΑΣ ΚΑΙ ΤΑΥΤΟΤΗΤΑΣ 
BRAND MANAGEMENT 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

Η ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ 

ΤΟΥ BRAND ΕΛΛΑΔΑ 
ΕΚΣΤΡΑΤΕΙΑ ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΗΣ ΚΕΦΑΛΑΙΩΝ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΑΠΟ ΤΗΝ ΙΔΕΑ 
ΣΤΗΝ ΠΡΑΞΗ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΤΟ BRAND  
ΕΙΝΑΙ ΕΝΑ ΕΡΓΑΛΕΙΟ 
ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗΣ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ 
 
ΤΟ BRAND  
ΔΕΝ ΕΙΝΑΙ ΜΟΝΟ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ 
 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

Η ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΗ ΕΝΟΣ BRAND  
ΑΦΟΡΑ  
ΣΤΟ ΣΧΕΔΙΑΣΜΟ ΕΝΟΣ ΠΡΟΪΟΝΤΟΣ 
ΤΗΝ ΤΙΜΗ ΤΟΥ 
ΤΟΥΣ ΠΕΛΑΤΕΣ 
ΤΗΝ ΠΡΟΒΟΛΗ 
ΤΟ ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΚΟ ΣΧΕΔΙΟ 
ΚΑΙ ΤΟ ΣΗΜΑΝΤΙΚΟΤΕΡΟ 
ΤΗ ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΗ ΤΗΣ ΑΞΙΑΣ ΤΟΥ 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

Η ΕΛΛΑΔΑ 
ΔΕΝ ΧΡΕΙΑΖΕΤΑΙ 
ΝΑ ΣΧΕΔΙΑΣΕΙ 
ΤΟ ΠΡΟΪΟΝ ΤΗΣ 
 
ΕΙΝΑΙ Η ΚΛΗΡΟΝΟΜΙΑ ΜΑΣ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΧΡΕΙΑΖΕΤΑΙ ΟΜΩΣ 

• ΝΑ ΤΟ ΠΑΚΕΤΑΡΕΙ ΣΩΣΤΑ 

•  ΝΑ ΔΙΑΦΟΡΟΠΟΙΗΣΕΙ ΤΑ ΧΙΛΙΑΔΕΣ ΠΡΟΪΟΝΤΑ ΠΟΥ ΕΧΕΙ 

•  ΝΑ ΤΑ ΠΟΥΛΗΣΕΙ ΜΕ ΔΙΑΦΟΡΕΤΙΚΟ ΤΡΟΠΟ  

      ΣΕ ΟΛΑ ΤΑ ΔΙΑΦΟΡΕΤΙΚΑ ΚΟΙΝΑ 

• ΝΑ ΔΙΑΜΟΡΦΩΣΕΙ ΜΙΑ ΣΩΣΤΗ ΤΙΜΟΛΟΓΙΑΚΗ ΠΟΛΙΤΙΚΗ  

 ΓΙΑ ΚΑΘΕ ΚΟΙΝΟ ΣΤΟΧΟ 

•  ΝΑ ΤΑ ΠΡΟΩΘΗΣΕΙ ΣΩΣΤΑ 

•  ΝΑ ΦΡΟΝΤΙΣΕΙ ΩΣΤΕ ΟΛΟ ΑΥΤΟ ΤΟ ΣΧΕΔΙΟ  

      ΝΑ ΕΙΝΑΙ ΚΕΡΔΟΦΟΡΟ  

•  ΚΑΙ ΝΑ ΜΕΓΙΣΤΟΠΟΙΕΙ ΤΗΝ ΑΞΙΑ  

      ΠΡΟΣ ΟΦΕΛΟΣ ΤΗΣ ΧΩΡΑΣ ΚΑΙ ΤΩΝ ΠΟΛΙΤΩΝ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΤΟ BRAND ΕΛΛΑΔΑ  
ΔΕ ΦΤΙΑΧΤΗΚΕ ΧΘΕΣ 
 

ΥΠΑΡΧΕΙ ΑΠΟ ΠΑΝΤΑ 
 
ΚΑΙ ΕΙΝΑΙ ΚΑΙ ΚΑΛΟ  
ΚΑΙ ΓΝΩΣΤΟ BRAND 
 
 



1929 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΜΕΤΑ ΤΟΥΣ  
ΟΛΥΜΠΙΑΚΟΥΣ ΑΓΩΝΕΣ  
ΤΟΥ 2004 
 
ΗΤΑΝ  
ΤΟ 5Ο BRAND ΣΤΟΝ ΚΟΣΜΟ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΑΠΟ ΤΟ 2006 ΚΑΙ ΜΕΤΑ 
ΠΑΡΑ ΤΗΝ ΕΤΗΣΙΑ ΑΥΞΗΣΗ  
ΤΩΝ ΚΟΝΔΥΛΙΩΝ ΠΡΟΒΟΛΗΣ  
Η ΘΕΣΗ ΤΗΣ ΕΛΛΑΔΑΣ  
ΣΤΗΝ ΠΑΓΚΟΣΜΙΑ ΚΑΤΑΤΑΞΗ  
ΦΘΙΝΕΙ 
 
ΣΗΜΕΡΑ ΒΡΙΣΚΕΤΑΙ ΣΤΗΝ 39Η ΘΕΣΗ 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΤΟ ΘΕΜΑ ΔΕΝ ΕΙΝΑΙ  
ΜΟΝΟ Η ΠΡΟΒΟΛΗ   
ΜΟΝΟ Η ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ 
 
ΤΟ ΠΡΟΒΛΗΜΑ ΒΡΙΣΚΕΤΑΙ  
ΣΤΗ ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΗ 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΑΠΟ ΤΟ 2009  
Η ΕΛΛΑΔΑ ΑΝΤΙΜΕΤΩΠΙΖΕΙ  
ΜΙΑ ΑΠΟ ΤΙΣ ΜΕΓΑΛΥΤΕΡΕΣ ΚΡΙΣΕΙΣ  
ΕΝΟΣ BRAND ΣΕ ΟΛΗ ΤΗΝ ΙΣΤΟΡΙΑ 
 
ΚΑΙ ΟΜΩΣ ΚΑΝΕΙΣ ΔΕΝ ΑΝΕΛΑΒΕ 
ΤΗ ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΗ ΤΗΣ 
 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

Η ΕΙΚΟΝΑ ΤΗΣ ΕΛΛΑΔΑΣ  
ΘΑ ΜΠΟΡΟΥΣΕ ΝΑ ΕΙΝΑΙ  
ΠΟΛΥ ΚΑΛΥΤΕΡΗ ΣΗΜΕΡΑ 
 
ΕΑΝ ΚΑΠΟΙΟΣ ΕΙΧΕ ΑΝΑΛΑΒΕΙ  
ΝΑ ΤΗ ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΤΕΙ 
 
 
 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

Η ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΗ ΕΝΟΣ BRAND  
ΒΑΣΙΖΕΤΑΙ  
ΣΤΗ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΑΝΑΠΤΥΞΗΣ ΤΟΥ 
 
ΧΡΕΙΑΖΕΤΑΙ  
ΚΕΦΑΛΑΙΑ ΕΠΕΝΔΥΣΕΩΝ  
ΚΑΙ ΑΠΟΤΙΜΗΣΕΙΣ ΤΩΝ ΑΠΟΔΟΣΕΩΝ ΤΟΥΣ 
 
 
 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΑΥΤΗ ΤΗ ΔΟΥΛΕΙΑ ΕΧΟΥΜΕ 
ΞΕΚΙΝΗΣΕΙ ΝΑ ΚΑΝΟΥΜΕ 
 
ΑΥΤΗ ΤΗ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ  
ΕΧΟΥΜΕ ΟΛΟΚΛΗΡΩΣΕΙ 
 
 
 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΣΧΕΔΙΑΖΟΥΜΕ  
ΤΗ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΤΟΥ BRAND ΕΛΛΑΔΑ  
ΜΕ ΟΡΙΖΟΝΤΑ  
ΤΗΝ ΕΠΟΜΕΝΗ ΔΕΚΑΕΤΙΑ 
 
ΔΙΟΡΘΩΝΟΥΜΕ  
ΤΑ ΛΑΘΗ ΤΩΝ ΤΕΛΕΥΤΑΙΩΝ ΕΤΩΝ 
ΤΙΣ ΠΑΡΑΛΕΙΨΕΙΣ ΚΑΙ ΤΑ ΚΕΝΑ 
ΣΧΕΔΙΑΖΟΝΤΑΣ  
ΤΗΝ ΑΝΑΓΕΝΝΗΣΗ ΤΟΥ BRAND ΕΛΛΑΔΑ  
ΠΑΡΑΛΛΗΛΑ ΜΕ ΤΗΝ ΑΝΑΚΑΜΨΗ  
ΤΗΣ ΕΛΛΗΝΙΚΗΣ ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ 
ΠΟΥ ΕΧΕΙ ΑΡΧΙΣΕΙ ΝΑ ΔΙΑΦΑΙΝΕΤΑΙ 

 
 
 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΤΑ ΠΡΑΓΜΑΤΑ ΕΙΝΑΙ ΑΠΛΑ  
ΟΛΟΙ ΓΝΩΡΙΖΟΥΝ ΤΗN ΕΛΛΑΔΑ 
 
Η ΕΛΛΑΔΑ ΔΕΝ ΧΡΕΙΑΖΕΤΑΙ  
ΥΠΕΡΒΟΛΙΚΗ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ 
 
ΝΟΙΚΟΚΥΡΕΜΑ ΧΡΕΙΑΖΕΤΑΙ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΕΧΟΥΜΕ ΜΙΑ ΑΠΟ ΤΙΣ ΠΙΟ ΩΡΑΙΕΣ 
ΧΩΡΕΣ ΤΟΥ ΚΟΣΜΟΥ 
 
ΟΥΤΩΣ Η ΑΛΛΩΣ 
ΔΕΝ ΥΠΑΡΧΟΥΝ ΠΙΑ ΤΑ ΛΕΦΤΑ 
ΠΟΥ ΕΙΧΑΝ ΓΙΑ ΝΑ ΞΟΔΕΨΟΥΝ  
ΠΡΟΗΓΟΥΜΕΝΕΣ ΚΥΒΕΡΝΗΣΕΙΣ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΚΑΝΟΥΜΕ ΤΗ ΔΟΥΛΕΙΑ ΜΑΣ  
ΑΠΛΑ ΚΑΙ ΔΙΑΦΑΝΑ 
 
ΜΕΙΩΝΟΥΜΕ ΤΑ ΕΞΟΔΑ  
ΓΙΑΤΙ – ΠΟΛΛΑ ΑΠΟ ΑΥΤΑ –  
ΗΤΑΝ ΠΕΡΙΤΤΑ 
 
Η ΕΠΟΧΗ ΤΩΝ ΠΑΧΙΩΝ 
ΑΓΕΛΑΔΩΝ ΤΕΛΕΙΩΣΕ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΕΤΣΙ ΦΑΙΝΕΤΑΙ ΚΑΙ  
Η ΑΞΙΑ ΕΝΟΣ BRAND 
 
ΑΠΟ ΤΗΝ ΤΑΥΤΙΣΗ ΜΑΖΙ ΤΟΥ  
 
ΚΑΝΕΝΑ ΜΕΓΑΛΟ BRAND  
ΔΕΝ ΔΙΑΦΗΜΙΖΕΤΑΙ ΠΟΛΥ 
ΑΥΤΕΣ ΗΤΑΝ ΥΠΕΡΒΟΛΕΣ ΤΟΥ ΠΑΡΕΛΘΟΝΤΟΣ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

Η ΑΞΙΑ ΕΝΟΣ BRAND ΒΡΙΣΚΕΤΑΙ  
ΣΤΗ ΔΙΑΧΡΟΝΙΚΟΤΗΤΑ ΤΟΥ 
ΑΥΤΟ ΑΝΑΔΕΙΚΝΥΟΥΜΕ 
 
ΟΙ ΚΡΙΣΕΙΣ ΕΡΧΟΝΤΑΙ ΚΑΙ ΦΕΥΓΟΥΝ 
Η ΑΞΙΑ ΤΗΣ ΕΛΛΑΔΑΣ ΟΜΩΣ  
ΠΑΡΑΜΕΝΕΙ ΣΤΑΘΕΡΗ 

 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΚΑΙ ΑΥΤΟ ΔΗΛΩΝΟΥΜΕ 
 

ΠΡΟΚΕΙΤΑΙ ΓΙΑ ΕΝΑ 

ALL TIME CLASSIC 
BRAND 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΤΟ BRAND  
ΔΕΝ ΕΙΝΑΙ ΛΟΓΟΤΥΠΑ ΚΑΙ ΣΗΜΑΤΑΚΙΑ 
ΕΙΝΑΙ Η ΣΥΝΕΙΔΗΣΗ ΤΟΥ ΚΟΣΜΟΥ 
 
ΓΙ’ΑΥΤΟ ΤΟ ΛΟΓΟ  
ΑΦΑΙΡΟΥΜΕ ΚΑΘΕ ΤΙ ΤΟ ΠΕΡΙΤΤΟ 
 
Η ΕΛΛΑΔΑ ΔΕ ΧΡΕΙΑΖΕΤΑΙ ΦΙΟΡΙΤΟΥΡΕΣ 
Η ΕΛΛΑΔΑ ΕΙΝΑΙ  
ΛΕΥΚΗ ΚΑΙ ΓΑΛΑΖΙΑ 
 
 

 
 







ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΑΥΤΟ ΕΙΝΑΙ  
ΤΟ BRAND ΤΗΣ ΕΛΛΑΔΑΣ 
ΛΕΥΚΟ ΚΑΙ ΓΑΛΑΖΙΟ 
 
ΜΕ ΑΠΛΟΤΗΤΑ  
ΧΩΡΙΣ ΣΗΜΑΤΑΚΙΑ 
ΜΟΝΟ ΤΟ ΟΝΟΜΑ ΤΗΣ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΑΠΟ ΕΚΕΙ ΚΑΙ ΠΕΡΑ  
ΣΚΟΠΟΣ ΤΗΣ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗΣ ΜΑΣ 
ΔΕΝ ΕΙΝΑΙ ΝΑ ΠΡΟΒΑΛΛΟΥΜΕ ΚΑΤΙ  
ΠΟΥ ΟΛΟΙ ΞΕΡΟΥΝ 
 
ΟΛΟΙ ΞΕΡΟΥΝ ΤΗΝ ΕΛΛΑΔΑ 
ΘΕΛΟΥΜΕ ΝΑ ΑΝΑΔΕΙΞΟΥΜΕ  
ΟΤΙ ΔΕΝ ΓΝΩΡΙΖΟΥΝ  



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

Η ΕΛΛΑΔΑ ΔΕΝ ΕΙΝΑΙ  
ΕΝΑΣ ΜΟΝΟ ΤΟΠΟΣ 
ΣΑΝ ΟΛΟΥΣ ΤΟΥΣ ΑΛΛΟΥΣ 
Η ΕΛΛΑΔΑ ΕΙΝΑΙ  
ΧΙΛΙΑΔΕΣ ΠΡΟΟΡΙΣΜΟΙ 
ΔΕΝ ΑΡΚΕΙ ΝΑ ΤΗΝ ΕΠΙΣΚΕΦΤΕΙΣ 
ΜΙΑ ΦΟΡΑ 
 
 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΚΑΘΕ ΦΟΡΑ ΠΟΥ ΕΡΧΕΣΑΙ  
ΕΙΝΑΙ ΣΑΝ ΝΑ ΠΗΓΑΙΝΕΙΣ  
ΣΕ ΜΙΑ ΑΛΛΗ ΧΩΡΑ ΤΟΥ ΚΟΣΜΟΥ 
ΑΛΛΗ Η ΜΥΚΟΝΟΣ  
ΑΛΛΗ Η ΚΡΗΤΗ 
ΑΛΛΗ Η ΑΘΗΝΑ 
ΑΛΛΗ Η ΘΕΣΣΑΛΟΝΙΚΗ 
ΑΛΛΗ Η ΧΑΛΚΙΔΙΚΗ 
ΑΛΛΗ Η ΡΟΔΟΣ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΑΥΤΟ ΕΙΝΑΙ  
ΤΟ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΙΑΚΟ ΜΑΣ 
ΣΧΕΔΙΟ 
ΝΑ ΑΝΑΔΕΙΞΟΥΜΕ  
ΤΟΝ ΠΛΟΥΤΟ  
ΤΗΣ ΧΩΡΑΣ ΜΑΣ 
 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΝΑ ΜΗΝ ΧΑΣΟΥΜΕ ΟΥΤΕ ΕΝΑ ΕΥΡΩ ΠΡΟΒΑΛΛΟΝΤΑΣ 
ΟΣΑ ΓΝΩΡΙΖΟΥΝ 
ΑΛΛΑ ΝΑ ΕΠΕΝΔΥΣΟΥΜΕ ΑΜΕΣΑ ΕΚΕΙ  
ΠΟΥ ΜΠΟΡΟΥΜΕ ΝΑ ΕΧΟΥΜΕ  
ΤΟ ΜΕΓΙΣΤΟ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑ 
ΚΑΙ ΣΤΗΝ ΑΥΞΗΣΗ ΤΩΝ ΕΠΙΣΚΕΨΕΩΝ 
ΚΑΙ ΣΤΗΝ ΑΥΞΗΣΗ ΤΩΝ ΕΠΕΝΔΥΣΕΩΝ 
 

ΣΕ ΟΛΕΣ ΤΙΣ ΠΕΡΙΟΧΕΣ ΤΗΣ ΧΩΡΑΣ 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΓΙΑ ΤΟ ΝΕΟ BRAND ΤΗΣ ΕΛΛΑΔΑΣ  
ΔΕΝ ΥΠΑΡΧΕΙ ΠΙΑ Ο ΔΙΑΧΩΡΙΣΜΟΣ 
ΚΕΝΤΡΟ ΚΑΙ ΠΕΡΙΦΕΡΕΙΑ 
 

Η ΑΞΙΑ ΚΑΘΕ ΔΙΑΦΟΡΕΤΙΚΟΥ 
ΠΡΟΟΡΙΣΜΟΥ  
ΕΙΝΑΙ Ο ΜΕΛΛΟΝΤΙΚΟΣ  
ΠΛΟΥΤΟΣ ΤΗΣ ΧΩΡΑΣ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΔΕΝ ΕΙΝΑΙ  
Η ΑΥΞΗΣΗ ΚΑΠΟΙΩΝ ΔΕΙΚΤΩΝ 
ΣΤΗΝ ΑΘΗΝΑ 
 
ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΕΙΝΑΙ  
ΤΑ ΟΝΕΙΡΑ  
ΚΑΙ ΟΙ ΠΡΟΟΠΤΙΚΕΣ  
ΚΑΘΕ ΤΟΠΟΥ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΓΙΑ ΟΛΑ ΑΥΤΑ 
ΔΕΝ ΧΡΕΙΑΖΟΝΤΑΙ ΠΙΟ ΠΟΛΛΑ ΛΕΦΤΑ 
 
ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΑ ΜΕ ΟΛΟΥΣ ΤΟΥΣ ΦΟΡΕΙΣ 
ΧΡΕΙΑΖΕΤΑΙ 
 
ΜΙΑ ΣΥΛΛΟΓΙΚΗ ΠΡΟΣΠΑΘΕΙΑ 
ΑΠΟ ΤΗ ΜΙΑ ΜΕΡΙΑ ΤΗΣ ΕΛΛΑΔΑΣ 
ΜΕΧΡΙ ΤΗΝ ΑΛΛΗ 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΤΟ ΖΗΤΟΥΜΕΝΟ ΔΕΝ ΕΙΝΑΙ ΠΙΑ  
ΟΙ ΜΕΓΑΛΕΠIΒΟΛΕΣ ΑΝΑΚΟΙΝΩΣΕΙΣ 
 
ΕΙΝΑΙ  
Η ΔΙΑΧΥΣΗ ΤΩΝ ΣΥΝΕΡΓΕΙΩΝ ΜΕΤΑΞΥ  
ΚΑΘΕ ΠΟΛΗΣ  
ΚΑΘΕ ΧΩΡΙΟΥ  
ΚΑΘΕ ΝΗΣΙΟΥ 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

Η ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΜΑΣ  
ΔΕΝ ΕΙΝΑΙ  
ΑΠΟ ΠΑΝΩ ΠΡΟΣ ΤΟ ΚΑΤΩ 
 
ΔΕΝ ΕΙΝΑΙ Η ΠΡΟΒΟΛΗ  
ΕΝΟΣ ΛΟΓΟΤΥΠΟΥ Η ΕΝΟΣ SLOGAN  
ΜΕ ΔΕΚΑΔΕΣ ΕΚΑΤΟΜΜΥΡΙΑ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

Η ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΜΑΣ 
ΞΕΚΙΝΑ ΑΠΟ ΤΗ ΒΑΣΗ  
 
ΚΑΙ ΕΧΕΙ ΩΣ ΣΚΟΠΟ  
Ο ΚΑΘΕ ΤΟΠΟΣ ΚΑΙ ΟΛΟΙ ΜΑΖΙ  
ΝΑ ΞΑΝΑΚΑΝΟΥΝ ΤΗΝ ΕΛΛΑΔΑ  
ΠΕΡΗΦΑΝΗ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΣΚΟΠΟΣ ΜΑΣ ΕΙΝΑΙ 
ΟΛΟΙ ΜΑΖΙ 
ΞΕΚΙΝΩΝΤΑΣ ΑΠΟ ΚΑΤΩ 
ΝΑ ΦΤΑΣΟΥΜΕ ΣΤΗΝ ΚΟΡΥΦΗ 
 

ΕΜΕΙΣ ΝΟΙΩΘΟΥΜΕ  
ΠΕΡΗΦΑΝΟΙ  
ΓΙΑ ΤΟΥΣ ΕΛΛΗΝΕΣ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

Ο ΤΟΥΡΙΣΜΟΣ ΣΤΗ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ ΜΑΣ  
ΔΕΝ ΕΙΝΑΙ ΜΟΝΟ ΤΑ ΑΚΡΙΒΑ ΞΕΝΟΔΟΧΕΙΑ 
 
ΕΙΝΑΙ ΤΑ ΠΡΟΪΟΝΤΑ  
ΤΗΣ ΓΕΩΡΓΙΑΣ ΜΑΣ  
ΟΙ ΠΑΡΑΔΟΣΙΑΚΟΙ ΟΙΚΙΣΜΟΙ 
ΤΟ ΦΑΓΗΤΟ ΤΗΣ ΕΛΛΑΔΑΣ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΕΙΝΑΙ ΟΛΑ ΑΥΤΑ  
ΠΟΥ ΚΑΝΟΥΝ  
ΤΗΝ ΕΛΛΑΔΑ  
ΜΟΝΑΔΙΚΗ 
 
 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΣΧΕΔΙΟ ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΗΣ 
 





Εγχειρίδιο διαχείρισης 





NATIONAL BRAND ARCHITECTURE 
ΣΥΣΤΗΜΑ ΔΙΑΧΕΙΡΙΣΗΣ ΑΞΙΩΝ 



ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΓΙΑ ΠΡΩΤΗ ΦΟΡΑ  
ΣΤΗΝ ΕΛΛΑΔΑ 





ΥΠΟΥΡΓΕΙΟ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 

ΣΧΕΔΙΟ ΔΡΑΣΗΣ 
 



• MONITORING ΤΩΝ ΑΓΟΡΩΝ ΚΑΙ ΑΠΟΤΥΠΩΣΗ ΤΩΝ ΤΑΣΕΩΝ 
 (ΕΡΕΥΝΕΣ ΑΓΟΡΑΣ, ΣΥΝΔΕΣΗ ΜΕ ΤΡΑΠΕΖΕΣ ΠΛΗΡΟΦΟΡΙΩΝ ΚΥΡΟΥΣ) 
 
• ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ ΔΙΕΘΝΩΝ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΩΝ ΕΚΘΕΣΕΩΝ  
  
• ΑΝΑΝΕΩΣΗ ΤΟΥ ΑΡΧΙΤΕΚΤΟΝΙΚΟΥ ΣΧΕΔΙΑΣΜΟΥ ΤΩΝ ΠΕΡΙΠΤΕΡΩΝ ΤΟΥ 
 ΕΟΤ ΣΤΙΣ ΔΙΕΘΝΕΙΣ ΕΚΘΕΣΕΙΣ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ 
 - ΝΕΟ ΕΝΙΑΙΟ ΣΧΕΔΙΑΣΤΙΚΟ ΥΦΟΣ ΓΙΑ 3 ΧΡΟΝΙΑ 
 - ΕΝΙΣΧΥΣΗ ΕΙΚΟΝΑΣ 
 - ΕΞΟΙΚΟΝΟΜΗΣΗ ΠΟΡΩΝ 
 
• ΣΧΕΔΙΑΣΜΟΣ /ΠΑΡΑΓΩΓΕΣ/ ΠΡΟΩΘΗΤΙΚΟ ΥΛΙΚΟ ΜΕ ΝΕΟ CONCEPT 
 
• ΑΝΑΒΑΘΜΙΣΗ ΤΗΣ ΔΙΑΔΙΚΤΥΑΚΗΣ ΠΥΛΗΣ ΤΟΥ ΕΟΤ 
 ΠΡΟΚΗΡΥΞΗ ΕΡΓΟΥ-ΧΡΗΜΑΤΟΔΟΤΗΣΗ ΑΠΟ ΤΟ ΕΣΠΑ 
 
• ON-OFF LINE ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΑ ΔΡΑΣΕΩΝ 
 



• ΚΟΙΝΑ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΑ ΠΡΟΩΘΗΣΗΣ ΚΑΙ ΠΡΟΒΟΛΗΣ  
 ΜΕ ΣΗΜΑΝΤΙΚΟΥΣ ΠΑΙΚΤΕΣ ΤΗΣ ΔΙΕΘΝΟΥΣ ΤΟΥΡΙΣΤΙΚΗΣ ΑΓΟΡΑΣ   
 ΣΕ ΑΓΟΡΕΣ ΟΠΩΣ ΜΕΓ.ΒΡΕΤΑΝΙΑ, ΡΩΣΙΑ, ΓΕΡΜΑΝΙΑ, ΓΑΛΛΙΑ,  
 ΗΠΑ, ΣΚΑΝΔΙΝΑΒΙΑ 
 
• ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΑ ΜΕ ΣΗΜΑΝΤΙΚΕΣ ΜΗΧΑΝΕΣ ΑΝΑΖΗΤΗΣΗΣ  
 ΤΟΥ ΚΟΣΜΟΥ 
 
• ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΑ ΜΕ ΙΣΧΥΡΑ BOOKING ENGINES 
 
• ΣΥΝΕΡΓΑΣΙΑ ΜΕ ΟΛΟΥΣ ΤΟΥΣ ΕΤΑΙΡΟΥΣ ΤΟΥ ΤΟΥΡΙΣΜΟΥ  
 ΓΙΑ ΕΞΩΣΤΡΕΦΕΙΑ 
 
• ΑΞΙΟΠΟΙΗΣΗ ΤΩΝ ΕΡΓΑΛΕΙΩΝ ICT 
 
• ΟΥΣΙΑΣΤΙΚΗ ΔΗΜΟΣΙΟΤΗΤΑ ΣΕ ΔΙΕΘΝΗ ΜΕΣΑ  
 
 
 
 



ΑΞΙΟΠΟΙΗΣΗ ΚΑΘΕ ΠΟΡΟΥ ΚΑΘΕ ΠΡΟΣΦΟΡΑΣ 
 
ΑΞΙΟΠΟΙΗΣΗ ΟΛΩΝ ΟΣΩΝ  
ΕΙΝΑΙ ΔΙΑΤΕΘΕΙΜΕΝΟΙ ΝΑ ΠΡΟΣΦΕΡΟΥΝ 
 
ΕΘΕΛΟΝΤΙΣΜΟΣ 
 
ΔΙΑΦΑΝΕΙΑ 



Δημιουργικά 

















ATHENS 

www.visitgreece.gr 

ALL TIME CLASSIC 



















CRETE 

ALL TIME CLASSIC 



DELPHI 

www.visitgreece.gr 

ALL TIME CLASSIC 



MYKONOS 

www.visitgreece.gr 

ALL TIME CLASSIC 



Περίπτερα Εκθέσεων 













Καταστήματα ΕΟΤ 





Έντυπα 













Media Kit 





Online Communications 

























Labeling  









Infrastructure Dressing 








